
1.	 定義
本規約において、以下の定義を適用する。

1.1.	 「本契約」とは、本規約およびブランデッドコンテンツ申込書を意味する。

1.2.	 「適用法」とは、関連国・地域で適用される法律、制定法、条例、規制、命令、規制方針、ガイダンス、業界規制、

判例、規制当局（自主規制機関を含む）の命令、要請または通知、委任立法または下位法（随時改正あり）をい

い、出版規範委員会の倫理ガイドライン（https://publicationethics.org/guidance）と同等の関連する倫理

ガイドラインを含むが、これに限定されない。

1.3.	 「ブランデッドコンテンツ申込書」とは、広告主により提出され、当社により承諾された、当社出版物におけるブ

ランデッドコンテンツの掲載、複製または挿入のための一切の注文（お申込書を含む）を意味する。

1.4.	 「ブランデッドコンテンツ」とは、当社が作成し、または当社に提供されたコンテンツであって、広告主の商標等

を表示し、当社のブランデッドコンテンツガイドラインに適合し、ブランデッドコンテンツ申込書に従ってジャー

ナル、プロモーションキャンペーン、またはデジタルフォーマットに掲載、複製、または挿入されるものを意味

する。

1.5.	 「営業日」日本、イギリスおよびオーストラリアにおける土日および祝日を除くすべての日を意味する。

1.6.	 「ビジネスパートナー行動規範」http://www.springernature.com/businesspartnercodeofconduct-EN, に

掲載され、随時改定される当社のビジネスパートナー行動規範を意味する。

1.7.	 「コレクションページ」とは、ブランデッドコンテンツまたはブランド表示を伴わない臨床カスタムコンテンツを

含むデジタルフォーマット形式のカスタムコンテンツを3点以上有する広告主が、追加料金を支払うことにより購

入できる、広告主のブランドを冠した専用ページを意味する。

1.8.	 「秘密情報」とは、ブランデッドコンテンツ申込書の条件その他内容や開示状況を考慮して機密性が高いと合理的

に判断される情報（秘密である旨の表示の有無を問わない）を意味するが、以下に該当する情報を除く。（a）開

示の時点で受領当事者が既に知っていた情報、（b）受領当事者が独自に知り得た情報、（c）公知の情報、または

受領当事者の不正な使用や開示によらずして公知となった情報。

1.9.	 「広告主の商標等」とは、ブランデッドコンテンツ申込書に記載されるマーク、またはブランデッドコンテンツに

関連して広告主が当社に提供するマーク、ならびにそれらのいずれかの活動に関連する一切の商標、ロゴ、外観

またはデザイン要素を意味する。

1.10.	 「広告主の素材」とは、（a）広告主が当社に提供する、（b）本契約に従って広告主が提供を依頼または調達する一

切の情報および素材（広告主の商標等を含むが、これに限定されない）を意味する。

1.11.	 「広告主」とは、関連製品・サービスの広告主であるか広告代理店、メディア販売店または雇用主を代行するリク

ルート機関であるかを問わず、ブランデッドコンテンツ申込書を提出する個人または法人を意味する。

1.12.	 「広告主提供のコンテンツ」とは、広告主が当社に提供するブランデッドコンテンツを意味する。

1.13.	 「納期」とは、ブランデッドコンテンツ申込書に定める日付を意味する。

1.14.	 「デジタルフォーマット」とは、当社または当社の第三者パートナーが運営、所有または管理するインターネット

サイト、アプリケーションその他のオンラインまたは電子的媒体を意味する。

ブランデッドコンテンツ利用規約
本規約は、申込書と併せて使用するものとする。

本契約は、以下の当事者の間で締結される：

ドイツ法人であり、登録住所をEuropaplatz 3, 69115 Heidelberg, Germanyに有するSPRINGER NATURE CUSTOMER 

SERVICE CENTER GMBH（以下「当社」という）、およびブランデッドコンテンツ申込書を提出する個人または法人（以下「広

告主」という）それぞれを「当事者」といい、総称して「当事者」という。

https://publicationethics.org/guidance
http://www.springernature.com/businesspartnercodeofconduct-EN
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1.15.	 「料金」とは、ブランデッドコンテンツ申込書に記載されるブランデッドコンテンツの定価を意味する。

1.16.	 「不可抗力事由」 は、第15条に定める意味を有するものとする。

1.17.	 「政府規制」とは、適用法または政府の命令、規則、指示、もしくは規制当局、政府または公的機関（自主規制機

関を含む。）による要件、通知もしくは講じられる措置を意味し、禁輸、輸入制限、割当その他の制限または禁止、

または許認可の付与の拒否を含むが、これらに限定されないものとする。

1.18.	 「グループ」とは、当事者、その持株会社、その子会社、ならびに当該持株会社の子会社を意味する。

1.19.	 「補償義務者」とは、補償を提供する当事者を意味する。

1.20.	 「被補償者」とは補償を受ける当事者を意味する。

1.21.	 「知的財産権」とは、特許権、発明に係る権利、実用新案権、著作権および関連する権利、商標権、サービスマー

ク、商号、屋号、ドメイン名、トレードドレスまたは外観に係る権利、営業上の信用またはパッシングオフに関す

る訴権、不正競争に関する権利、意匠権、コンピュータソフトウェアに関する権利、データベース権、回路配置

（トポグラフィー）に関する権利、著作者人格権、秘密情報（ノウハウおよび営業秘密を含む。）に係る権利、なら

びにその他の一切の知的財産権を意味し、これらはいずれも登録の有無を問わず、当該権利に関する出願、更新ま

たは延長、および世界のいずれの地域においても認められるこれらと同様または同等の権利または保護形態を含む

ものとする。

1.22.	 「ジャーナル」とは、当社が発行し、または当社のために発行されるジャーナルその他の印刷媒体による出版物を

意味する。

1.23.	 「製品仕様」とは、当社のブランデッドコンテンツガイドラインに定義されている、文字数、およびそれに対応す

る画像、引用、取材源、図表の許容数に関する当社の標準的な要件および制限を意味する。

1.24.	 「プロモーションキャンペーン」とは、ブランデッドコンテンツ申込書で広告主が選択し、広告主のターゲットオー

ディエンスにブランデッドコンテンツを届けるために当社が実施するマルチチャネルのデジタルプロモーション

計画を意味する。

1.25.	 「当社出版物」 とは、当社が所有・管理するジャーナルまたはデジタルフォーマットを意味する。

1.26.	 「当社ブランド」とは、ブランデッドコンテンツに使用される当社のブランドまたは商標を意味する。

1.27.	 「当社サービス」とは、ブランデッドコンテンツ申込書に定めるところに従い、1本または複数本のブランデッド

コンテンツの制作および掲載（公開）を意味する。

1.28.	 「当社のブランデッドコンテンツガイドライン」とは、プロジェクト開始時に当社から共有され、かつ第19.10条

に従い随時更新される、ブランデッドコンテンツに関する当社のガイドラインを意味する。

1.29.	 「当社作成のブランデッドコンテンツ」とは、広告主から委託を受けて当社が作成、編集、企画するブランデッド

コンテンツを意味する。

1.30.	 「関係者」とは、当該当事者の従業員、役員、代表者、代理人、請負人およびアドバイザーを意味する。

1.31.	 「スタイルガイド」とは、スペル、文法、文章構成、画像の配置に関する当社の標準的な編集上の指針を意味する。

1.32.	 「技術仕様」とは、以下のURLで入手可能な、ブランデッドコンテンツに関する当社の技術要件（随時改訂あり）

を意味する。partnerships.nature.com/media-kits/specs-guidelines/

1.33.	 「規約」とは、第19.10条に従い当社により随時改定される、本契約に定める条件および規約を意味する。

1.34.	 「ワークフロー」とは、当社のブランデッドコンテンツガイドラインに記載される、ブランデッドコンテンツに関

する当社の標準ワークフローを意味する。

https://partnerships.nature.com/media-kits/specs-guidelines/
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2.	 解釈
2.1.	 本契約において、文脈上別段の要請が無い限り、以下のとおり解釈するものとする。

a.	「人」への言及には、個人、法人、非法人団体およびパートナーシップを含むものとする。

b.	「条」への言及は、本契約の各条を指すものとする。

c.	 見出しは便宜上のものであり、本契約の解釈に影響を及ぼさないものとする。

d.	「含む」という用語は、例示または強調の意味で使用されるものであり、直前の語句の一般性を限定するもの

として解釈されず、またそのような効力を有しないものとする。

e.	 当事者に対し、ある行為を行わない、または行為を怠らない義務が課されている場合には、当該行為が行われ、

または怠られることを許容しない義務をも含むものとする。

f.	 期間が特定の日から開始され、または当該日を基準として算定される場合には、その日を当該期間に含むもの

とし、期間が特定の日に終了し、または当該日まで算定される場合にも、その日を当該期間に含むものとする。

また、本契約に定めるいずれかの期間の満了日が営業日でない場合には、その期間は翌営業日まで延長される

ものとする。

3.	 成立および期間
3.1.	 本規約は、当社により掲載されるすべてのブランデッドコンテンツに適用される。

3.2.	 ブランデッドコンテンツ申込書は、当社による書面での承諾がなされるまで、承諾されたものとはみなされない。

3.3.	 本契約は、承諾されたブランデッドコンテンツ申込書の日に効力を生じ、本契約の定めに従い終了または満了す

るまで継続するものとする。

3.4.	 ブランデッドコンテンツの制作を目的として当社に依頼する場合、または広告主提供のコンテンツを審査のため

に提出する場合、広告主は、実際の広告主の代理人またはバイヤーとして行動している場合であっても、本規約

およびブランデッドコンテンツ申込書に拘束されることに同意するものとする。

3.5.	 疑義を避けるために付言すると、広告主の購買に関する標準規約、その他いかなる標準規約も、本契約には適用

されないものとする。

4.	 当事者の義務
4.1.	 当社の義務

4.1.1.	 当社は、料金の支払いや広告主が本契約の条件を遵守することと引き換えに、ブランデッドコンテン

ツ申込書に定める当社サービスを非独占的に提供することに同意するものとする。

4.1.2.	 当社は、合理的な期間内に当社サービスを提供するよう努めるものとする。

4.1.3.	 当社サービスの履行は、ブランデッドコンテンツ申込書に定める納期に則り、該当する場合には、当

社が当該ブランデッドコンテンツを当社出版物に掲載した時点、またはプロモーションキャンペーン

を履行した時点で完了するものとする。

4.1.4.	 当社は、ブランデッドコンテンツに掲載する広告主の素材（第4.1.6 条に準拠）のデザイン、ルック

＆フィール（広告主の商標等のブランディング、大きさ、表示場所を含む）について責任を負うもの

とする。

4.1.5.	 第4.1.6条に従い、当社は、ジャーナル、プロモーションキャンペーン、デジタルフォーマット等の掲

載先を問わず、当社サービスを通じて作成されたブランデッドコンテンツの編集権限を引き続き保持

するものとし、かつ、広告主は、誤字の訂正を除き、当社の事前の書面による承諾なしに、設定済み

のブランデッドコンテンツを変更、修正その他の改変を行ってはならない。本第4.1.5 条に違反して

広告主（またはその代理人）がブランデッドコンテンツに変更・修正を加えた場合には、本契約にお
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いて当該ブランデッドコンテンツは広告主の素材として扱われるものとし、当社は本契約に基づく一

切の責任を負わないものとする。

4.1.6.	 第4.1.5条にかかわらず、広告主は、（a）ブランデッドコンテンツのレイアウトを使用しないこと、

（b）ブランデッドコンテンツに組み込まれた当社ブランドを削除すること、（c） クレジット、出典、当

社へのリンクを削除することを条件として、自社のコーポレートコミュニケーションにおいてブラン

デッドコンテンツのテキストの編集権限を行使することができる。広告主は、自社のコーポレートコ

ミュニケーションにおいてブランデッドコンテンツのテキストに変更・修正を加えた場合には、広告

主の素材として取り扱われるものとし、当社が本契約に基づく一切の責任を負わないことを確認する。

4.1.7.	 第4.1.8条および第4.1.9条に従うことを条件として、当社は、合理的な裁量により、当社出版物への

掲載が予定されている広告主素材、ブランデッドコンテンツ申込書またはブランデッドコンテンツの

全部または一部について、当該ブランデッドコンテンツ申込書を承諾したか否かにかかわらず、いつ

でも、拒否、受理の拒絶、削除、省略、延期、取消し、または変更を求めることができる。

4.1.8.	 当社は、第4.1.7条に基づく裁量を、当該素材について以下のいずれかに該当すると合理的に判断した

場合に行使することができる。

a.	 適用法（特に広告に関する法令）に適合していない場合

b.	 使用された場合、当社が法的リスクにさらされるおそれがある場合

c.	 使用された場合、当社の評判を損なうおそれがある、または当社の信用、地位もしくは営業上の信

用に重大な損害を与えるおそれがある場合

4.1.9.	 第4.1.7条に基づく当社の権利には、以下に関する決定が含まれるが、これらに限定されない。

a.	 掲載日

b.	 ブランデッドコンテンツの掲載位置

c.	 広告主と合意された追加条件を付したうえで、ブランデッドコンテンツ申込書を受諾するか否か

4.1.10.	 当社が第4.1.7条に基づく裁量を行使し、ブランデッドコンテンツを削除する、または掲載しないこと

を決定した場合、当社は、当該決定後、合理的に可能な限り速やかに、その旨を広告主に対して書面

で通知するものとする。当該通知がなされた時点で、本契約は即時に終了するものとする。

4.1.11.	 当社は、広告主や広告主の素材が第4.2.1条または第8.1 条を遵守していない場合には、第5.8条に基づ

く広告主の最終承認を条件として、適当と考える方法で広告主の素材を変更・改変することができる。

4.1.12.	 当社は、ブランデッドコンテンツに含まれるいかなる誤りについても、一切の責任を負わないものと

する。これには、広告主の要請に基づき当社が行った変更または修正の結果として生じた誤りを含む

ものとする。

4.1.13.	 当社出版物またはプロモーションキャンペーンに掲載されたブランデッドコンテンツにおいて、当社

の責に帰すべき重大な誤字・脱字が生じた場合、当社は、当該誤りに起因して生じる一切の請求につ

いての完全かつ最終的な満足および解決（ただし、損害賠償請求がある場合を除く）として、当初の

申込み内容に従い、当該ジャーナルの次回可能な号において、無償で当該ブランデッドコンテンツを

再掲載するとともに、デジタルフォーマットに掲載された当該コンテンツを修正することに同意する

ものとする。

4.1.14.	 物理媒体の通常の製造工程において生じ得る縮小または色調の差異については、重大な欠陥には該当

しないものとする。

4.2.	 広告主の義務

4.2.1.	 広告主は、以下の義務を負うものとする。

a.	 当社の技術仕様（最新版は必要に応じ入手可能）に従い、全ての広告主提供のコンテンツ、広告主

の素材またはテキストを当社に提供する。
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b.	 広告主提供のコンテンツまたは広告主の素材を、当社が広告主に通知した日付の23時59分（グリ

ニッジ標準時）までに当社へ提出すること。広告主が当該期日までに広告主提供のコンテンツを提

供しない場合、当社は、ブランデッドコンテンツ申込書または本規約に基づく義務（合意された日

における掲載を含む。）を履行できない場合があることについて、広告主はこれを認識し、これに

同意するものとする。また、当該不履行が広告主による必要な素材の提供の不履行に起因する限り

において、当社は一切の責任を負わないことに広告主は同意するものとする。

c.	 当社からの合理的な指示に従う。

d.	 当社またはその各関係者もしくは広告主の活動を妨げないことを確保すること。

e.	 当社が作成したか広告主が提供したかを問わず、また広告主の素材を含むすべてのブランデッドコ

ンテンツが、正確かつ正しい内容であり、誤解を招くものではないことを確保すること。

f.	 当社の事業または評判にいかなる形でも損害を及ぼすおそれのある行為を、故意に行わない。

g.	 当社との利益相反を回避し、利益相反が生じた場合は速やかにその旨を当社に通知する。

h.	 本契約の義務を履行するために必要な承認や許認可をすべて取得・維持する。

i.	 求めに応じて、当社やその関係者に対し十分な協力を行う。

4.2.2.	 当社による当社サービスの履行は、第4.2.1条に対する広告主の遵守を条件とする。

4.2.3.	 広告主は、デジタルフォーマットに掲載されたブランデッドコンテンツが、当社の提携先デジタルフォー

マットのネットワーク上で利用可能となる場合があることを認識し、これに同意するものとする。当

社は、ブランデッドコンテンツを当社の提携ネットワーク上で利用可能とする義務を負わず、単独の

裁量により、提携先デジタルフォーマットを追加または削除する権利を留保する。当社は、当該提携

ネットワークを構成するいかなるデジタルフォーマットにより提供されるサービス、ソフトウェアお

よび／またはその結果について、一切の責任を負わないものとする。

4.2.4.	 広告主は、第4.1.7項の規定に従い、当社が自社のウェブサイト上のブランデッドコンテンツを納期後

最低24ヵ月間維持することを認める。

4.2.5.	 広告主は、ブランデッドコンテンツには「Partner Content」の文言が目立つように表示され、「Partner 

retains sole responsibility for the content.（コンテンツに関する責任は、すべてPartner（広告

主）に帰属する。）」という文言または当社が定める実質的に同じ内容の免責文言が記載されることを

確認する。また、ブランデッドコンテンツに付される表示および免責文言は、当該ブランデッドコン

テンツ本文と同等以上の文字サイズで記載されるものとし、読者が当該コンテンツを当社の編集チー

ムによって制作されたものであると誤認し、または誤解を招くことがないようにするものとする。

4.2.6.	 広告主は、ブランデッドコンテンツの資金提供元に関する透明性を確保するために、ブランデッドコ

ンテンツには広告主のロゴが目立つように表示されることを確認する。

5.	 ブランデッドコンテンツのワークフロー
5.1.	 プロジェクト制作を開始するために広告主は、

5.1.1.	 当社による検討および承諾を得るためにコンテンツを提出する。

5.1.2.	 当社に対して、ブリーフィングフォームを完成させて返送する。

広告主は、ブランデッドコンテンツに関する広告主の主要なメッセージ、目的、関連する被取材者、背景資料お

よび想定読者層を含む、必要なすべての詳細情報を当社に提供するものとする。

5.2.	 広告主がブランデッドコンテンツに載せる画像を提供する場合は、広告主は本契約を確実に遵守するために関連

する権利をすべて取得する責任を負うものとし、かつ、当該画像は、本契約において「広告主の素材」となる。

5.3.	 広告主がブランデッドコンテンツに載せる画像を提供できない場合、当社は、第三者から画像を入手し、当社出
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版物にブランデッドコンテンツを掲載するための関連する権利（当該権利は広告主に譲渡されない）をすべて取

得する責任を負うものとする。広告主は、当社出版物以外でブランデッドコンテンツを掲載する場合、そのため

に必要な画像に係る権利を取得する責任を負うものとする。

5.4.	 当社がブランデッドコンテンツに含めるためのイラストまたはグラフィックを作成する場合、当社は、該当する

場合には、当該ブランデッドコンテンツを関連するジャーナルまたはデジタルフォーマットに掲載するために必

要なすべての権利を取得する責任を負うものとする。イラストおよびグラフィックに関する権利は、当社が定め

る料金による追加のリドロー図版サービスを購入しない限り、広告主に譲渡することはできない。

5.5.	 当社は、本規約および当社のブランデッドコンテンツガイドラインに記載された製品仕様およびワークフローに

従い、ブランデッドコンテンツを作成するものとする。

5.6.	 ブランデッドコンテンツがジャーナルに掲載される場合、当社は、標準的なブランデッドコンテンツデザインテ

ンプレートを使用して、ブランデッドコンテンツのデザインを作成するものとする。

5.7.	 広告主は、以下について同意し、確認するものとする。

5.7.1.	 当社のブランデッドコンテンツガイドラインに記載されている製品仕様およびワークフローを遵守す

るものとする。

5.7.2.	 ブランデッドコンテンツプロジェクトは、ブリーフィングフォームまたは広告主提供のコンテンツの

提出日から納期までの最大期間を25週間とするものとする。

5.7.3.	 当社のブランデッドコンテンツガイドラインに定めるワークフローに従い、広告主（実際の広告主の

代理人またはバイヤーとして行動する場合を含む）には、テキストの確認を2回、ならびにレイアウ

トの確認を2回行うことが認められる。

5.7.4.	 広告主は、編集可能なブランデッドコンテンツテキストの初稿を受領し、レビューを行うものとする。

5.7.5.	 広告主は、HTML形式および／またはPDF形式のレイアウトを受領し、レビューを行うものとする。

5.7.6.	 ブランデッドコンテンツの構成および本文に関するすべての重要な変更または修正は、第1回目のレ

イアウトおよびテキスト確認時に行われなければならないものとする。第2回目のレイアウトおよび

テキスト確認時においては、ブランデッドコンテンツの構成に関する軽微な調整および／または本文

の軽微な修正のみが認められるものとする。

5.7.7.	 当社は、編集上の信頼性を損なう可能性のある変更や、法律上、財務上、規制上その他のリスクを生

じさせる可能性のある変更について、合理的な裁量に基づき、これを受け入れるか否かを決定する権

利を留保する。

5.7.8.	 広告主が製品仕様またはワークフローから逸脱した場合には、追加の超過費用が発生する可能性があ

り、当社は、事前に書面による通知を行うことを条件として、半日単位で、**1半日あたり6,000ユー

ロ（または現地通貨における同等額）**の割合により、当該超過費用を広告主に請求する権利を有する

ものとする。ただし、当社のブランデッドコンテンツガイドラインにおいて別段の定めがある場合は、

この限りではない。

5.7.9.	 デジタルフォーマットにおいて公開されるすべての当社作成のブランデッドコンテンツには、当社の

ブランデッドコンテンツガイドラインに従い、広告主の商標と並んで当社のブランド表示が含まれる

ものとする。

5.7.10.	 当社作成のブランデッドコンテンツは、当社のスタイルガイドを遵守するものとし、原則として、当

社の紙媒体のジャーナルおよびウェブサイトにおいて英語で掲載されるものとする。ただし、当社が

明示的に同意した場合には、ブランデッドコンテンツの翻訳版を、当社の現地言語プラットフォーム

上に掲載することができるものとする。

5.7.11.	 第4.1.13条に定める場合を除き、掲載済みのブランデッドコンテンツの内容を変更することを広告主が

希望する場合には、当社の書面による承認を得る必要があり、当該承認は以下の条件に従うものとする。
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a.	 ブランデッドコンテンツについて、1文以内の修正（該当する場合にはHTML版およびPDF版の更

新を含む）の場合、当社は、管理手数料として500ユーロを広告主に請求することができるものと

する。ただし、当社の単独の裁量により、当該手数料を免除することがある。

b.	 ブランデッドコンテンツについて、1文を超え、かつ4文以内の修正の場合、広告主は、当該ブラ

ンデッドコンテンツを対象とする追加のプロモーションキャンペーンを購入しなければならないも

のとする。

c.	 図表または画像に対する修正、もしくは4文を超える修正は、いずれも認められないものとする。

5.8.	 広告主は、当社がブランデッドコンテンツを掲載する前に、当該ブランデッドコンテンツについて最終承認を行

うものとする。

5.9.	 以下のいずれかの理由によりブランデッドコンテンツが掲載されない場合には、当該ブランデッドコンテンツは、

広告主により取消されたものとみなされ、第12.2条に定める一方的な取消しに関するキャンセル料が適用される

ものとする。

5.9.1.	 広告主が、第5.1条に基づき必要な資料を当社に提供しなかった場合

5.9.2.	 広告主が、第5.8条に基づく最終承認を当社に付与しなかった場合

5.9.3.	 不可抗力による場合を除き、第5.7.2条に定める最長期間を超過した場合

6.	 ブランデッドコンテンツのプロモーション
6.1.	 当社は、ブランデッドコンテンツのマーケティング、広告および積極的なプロモーションを行うため、合理的な

努力を尽くすものとする。当社は実施されるマーケティングキャンペーンの内容を決定するものとし、当該キャ

ンペーンは、ブランデッドコンテンツ申込書に定められたプロモーションキャンペーンと整合するものとする。.

6.2.	 広告主は、当社がブランデッドコンテンツをプロモーションするにあたり使用する第三者のフォーラム、ウェブ

サイト、プラットフォームまたはその他の媒体において、ブランデッドコンテンツの配信に関する制限または制

約がある場合には、その内容を当社に通知するものとする。広告主が当該制限または制約を通知しなかった場合、

または不正確に通知した場合において、これらに起因して当社が当該制限または制約に違反したときは、その一

切の責任を広告主が負うものとする。

6.3.	 広告主はさらに、本第6.1条に基づく当社のプロモーションサービスにより発生するページビュー数またはインプ

レッション数について、当社がいかなる保証も行わないことを確認し、これに同意するものとする。

6.4.	 広告主は、以下を確認し、同意するものとする。

6.4.1.	 プロモーションキャンペーンにおける第三者のSNS投稿のコメントについて当社が責任を負わないこ

と。また、第三者の投稿を削除することができないものとする。

6.4.2.	 当社がSNS 投稿可能な地域を絞ることができる場合でも、第三者が対象地域以外の地域にメッセージ

を再投稿した場合には、責任を問われないものとする。

7.	 コレクションページ
7.1.	 広告主がコレクションページの利用条件を満たしている場合、広告主は、以下を確認し、同意するものとする。

7.1.1.	 コレクションページの料金がブランデッドコンテンツの注文とは別に請求されること。

7.1.2.	 本規約が適用されること。

7.1.3.	 コレクションページの契約期間は、12 か月とし、当該12か月の期間満了日の75営業日前までに更新

されない限り、更新されないものとする。

7.1.4.	 広告主がコレクションページを更新しない場合、当社がコレクションページを削除すること。
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8.	 保証および表明
8.1.	 広告主は、自己の責任において当社と契約を締結する当事者として、当社に対し、以下のとおり表明し保証する。

8.1.1.	 当社と本規約の規定に基づく拘束力のある契約を締結するための完全な能力および権限を有している

こと。

8.1.2.	 本契約に関連して、またはこれに関連しない場合を含め、直接または間接を問わず、いかなる形態の

贈賄、不正行為または不適切な支払も行っておらず、また将来においても行わないことを表明し、保

証するものとする。

8.1.3.	 当社に提供されたすべての情報ブランデッドコンテンツおよび広告主の素材は、真実かつ正確であり、

誤解を招くものではなく、これに含まれるいかなる内容も当社または当社出版物の評判を毀損し得る

ものではないこと。

8.1.4.	 広告主の素材が、わいせつ、中傷的、詐欺的または虚偽もしくは誤解を招く内容を含むものではなく、

また、直接または間接を問わず、名誉毀損、詐欺または虚偽もしくは誤解を招く情報の掲載を理由と

して当社に対して請求または措置が提起される原因とならないこと。

8.1.5.	 広告主の素材が、第三者の知的財産権その他一切の権利（プライバシー権または秘密保持に関する権

利を含むがこれらに限られない。）を侵害するものではなく、また、明示または黙示を問わず、第三者

の正当な利益を不当に害するものではないこと。

8.1.6.	 広告主の素材および（第5.8条に基づく承認後の）ブランデッドコンテンツ（ならびにこれらに関する

広告主の使用）は、すべての適用法令および政府規制を遵守するものであること。

8.1.7.	 広告主の素材および（第5.8条に基づく承認後の）ブランデッドコンテンツ（ならびにこれらに関する

広告主の使用）は、閲覧可能な範囲において、医薬品の広告および販売促進を規制する関連法令を遵

守するものであり、特に、ドイツの医療分野広告法（Gesetz über die Werbung auf dem Gebiete 

des Heilwesens（Heilmittelwerbegesetz（HWG）））を遵守するものであること。

8.1.8.	 広告主の素材および（第5.8条に基づく承認後の）ブランデッドコンテンツは、以下の関連法令および

規範を遵守するものであること。

•	 ドイツ不正競争防止法（Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb（UWG））

•	 バーデン＝ヴュルテンベルク州出版法（Gesetz über die Presse（Landespressegesetz））

•	 ドイツ州間メディア協定（Medienstaatsvertrag（MStV））

•	 ドイツ・プレスカウンシルのプレス倫理規定（Pressekodex）�  

または、随時改正・更新される適用ある広告関連法令および、英国ノンブロードキャスト広告規範

（UK Code of Non-Broadcast Advertising）等の一般に認められた行動規範。

8.1.9.	 ブランデッドコンテンツに含まれる広告主の素材がすべて正確、適法、適正、誠実かつ真実であること。

8.1.10.	 広告主、ブランデッドコンテンツまたは広告主の製品もしくはサービスについて、当社がいかなる形

でも推奨または保証している旨を、いかなる第三者に対しても表示または示唆しないこと。

8.1.11.	 第5.8条に基づく承認後、すべてのブランデッドコンテンツについて、広告であることが明確に表示さ

れており、かつ、独自の研究結果またはレビュー記事を装うような構成または表現がなされていない

ことを確保するものとする。

8.1.12.	 ブランデッドコンテンツにコンテスト、懸賞、抽選その他これらに類するプロモーションが含まれる

場合には、広告主の素材がすべての適用法令を遵守していること。

8.1.13.	 広告主の素材が、性別、人種、宗教または信念、障害、民族的出身、年齢または性的指向に基づく差

別を示唆するものではないこと。ただし、当該ブランデッドコンテンツが当該差別に関する法令の適

用除外に該当し、かつ広告主がブランデッドコンテンツ申込書の提出時にその旨を当社に通知してい

る場合はこの限りでない。
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8.1.14.	 広告主の素材が、いかなるコンピュータ、コンピュータシステム、ネットワークまたはデジタルフォー

マットに対しても障害を引き起こすものではなく、ウイルスまたは悪意のあるコードを含まないこと。

8.1.15.	 広告主の素材が、当社または当社出版物の評判を害し、または損なうものではないこと。

8.1.16.	 広告主は、当社の事前の書面による承諾なく、デジタルフォーマットに掲載されるブランデッドコン

テンツに関して、当該広告の全部または一部として、当該ブランデッドコンテンツが配信される利用

者のオンライン行動を追跡または分析することを可能とする追跡装置、クッキー、ビーコン、フラッ

ドライトその他の技術的装置を埋め込んではならないものとする。

8.1.17.	 広告主は、第10.3条に基づき当社が広告主の素材を使用、表示、複製、掲載または出版することを可

能とするために必要なすべての権利、ライセンスおよび同意（必要に応じて規制当局の承認および広

告主の素材において言及または引用される個人または法人からの同意を含む。）を有していることを表

明し保証する。

8.1.18.	 広告主の素材および（第5.8条に基づく承認後の）ブランデッドコンテンツは、当社のブランデッドコ

ンテンツガイドラインを遵守するものであること。

8.1.19.	 広告主は、ブランデッドコンテンツの全部または一部を、学術誌、学術ジャーナルその他の学術的出

版物に投稿または提出してはならないものとする。

8.1.20.	 広告主は、第4.2.1条(a)から(i)までを遵守するものとする。

8.2.	 当社は、広告主に対し、以下の事項を表明し、保証するものとする。

8.2.1.	 当社は、本規約に基づいて広告主との間で法的拘束力を有する契約を締結するために必要な完全な能

力および権限を有していること。

8.2.2.	 当社は、広告主が当社のその他の製品またはサービスを支持、推奨または承認している旨を、第三者

に対して表明しないこと。

8.2.3.	 当社は、本契約に関連して、またはこれに関連しない場合を含め、直接または間接を問わず、いかな

る形態の贈賄、不正行為または不適切な支払も行っておらず、また将来においても行わないこと。

8.2.4.	 当社は、本規約に基づく自己の義務の履行にあたり、合理的な注意および技能をもってこれを遂行す

ること。

8.3.	 本契約において明示的に別段の定めがある場合を除き、当社が本契約に基づき提供するサービスに関して、明示

または黙示、法令上またはその他いかなる根拠によるかを問わず, すべての条件、保証、条項、事前の表明および

約束は、適用法令で認められる最大限の範囲において、明示的に排除されるものとする。

8.4.	 第8.2条の定めを制限することなく、広告主は、当社が以下の事項についていかなる表明または保証も行わないこ

とを認識し、これに同意するものとする。

8.4.1.	 ブランデッドコンテンツの掲載が特定の法域に居住する者のみに限定されること

8.4.2.	 プロモーションキャンペーン期間中の特定の日において配信されるページインプレッション数の正確な

数。

8.4.3.	 当社出版物におけるブランデッドコンテンツの再現の品質

8.4.4.	 当社の裁量に委ねられる当社出版物の正確なレイアウトおよび形式

8.4.5.	 デジタルフォーマットの利用可能性

また、いずれの場合においても、当社はこれらに関して広告主に対して一切の責任を負わないものとする。
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9.	 責任および補償
9.1.	 本契約のいかなる規定も、当事者の過失または詐欺に起因する死亡または人身傷害に対するいずれか当事者の責

任を排除または制限するものと解釈されるものではない。

9.2.	 第9.1 条に従って、当社は、契約、不法行為（過失を含む）その他のいずれに基づくかを問わず、間接損害、派

生的損害、特別損害、広告主の素材の損失、直接・間接を問わず逸失利益、見込み利益の損失、事業機会の損失、

契約機会の損失、受注機会の損失、収益の損失、信用の喪失、データ喪失、コスト削減機会の損失または無駄な

支出の損失について、広告主に対し一切責任を負わないものとする。

9.3.	 第9.1条に従って、 ブランデッドコンテンツまたはブランデッドコンテンツ申込書に起因・関連する請求（契約ま

たは不法行為等の原因を問わない）、不実表明（善意で行われたか不注意で行われたかを問わない）、不当利得の

返還その他に関する当社の責任限度額は、ブランデッドコンテンツまたはブランデッドコンテンツ申込書に関連

して広告主が当社に支払った金額を上限とする。

9.4.	 いずれの当事者も、重過失に起因する責任については制限されないものとする。契約上の本質的義務（すなわち、

本契約を適正に履行するために不可欠であり、契約当事者が通常その履行を期待しうるものであって、その違反

が契約目的の達成を危うくする義務）が軽過失により違反された場合、当社の責任は、その契約の性質上典型的

に発生し得て、かつ契約締結時に予見可能であった損害又は損失に限定されるものとする。

9.5.	 広告主は、要請があり次第、以下に起因し又は関連して当社に生じる又は被る一切の損失、負債、費用、請求、損

害、要求、支出および手数料（弁護士費用その他の専門家費用を含む）について、当社、当社のグループ会社、な

らびに各グループ会社の取締役および従業員を防御し、補償し、かつ完全に免責することに同意するものとする。

9.5.1.	 広告主による本規約の重大な違反

9.5.2.	 第三者の知的財産権に対する現実の又は潜在的な侵害

9.5.3.	 合意されたブランデッドコンテンツ申込書に従って当社がブランデッドコンテンツを掲載すること

9.6.	 被補償者は、補償義務者が補償することに同意した事項に関連して請求がなされた場合、速やかにその旨を補償

義務者に通知するものとする。当該請求が発生した場合には、以下のとおりとする。

9.6.1.	 第9.6.2条に従うことを条件として、被補償者は、補償義務者の要請があった場合には、当該請求に起

因して生じるすべての交渉および訴訟について、補償義務者に明示的な権限を付与するものとし、係

る費用は補償義務者の負担とする（ただし、当該要請は補償義務者により速やかに行われるものとす

る。）。

9.6.2.	 当社が被補償者であり、かつ当該請求が当社の評判に重大な悪影響を及ぼすおそれがあると合理的に

判断した場合には、当社は、当該請求に起因するすべての交渉および訴訟を行うことができ、その合

理的な費用は広告主の負担とする。

9.6.3.	 a.　当該請求を遂行する当事者は、

i.	 当該請求の進捗に関して相手方当事者が合理的に求めるすべての情報を提供し、

ii.	 相手方当事者の同意なく当該請求を和解してはならないものとする（当該同意は、不合理に拒

否又は遅延されないものとする）

b.	 請求の対応を行わない当事者は、当該請求の対応を行う当事者に対し、合理的に求められるすべて

の情報および協力を速やかに提供するものとし、当該請求に関していかなる承認も行ってはならな

いものとする

9.7.	 いずれの当事者も、相手方当事者の会社秘書役又は法務責任者（ジェネラル・カウンセル）による事前の書面に

よる明示的な同意なくして、いかなる訴訟又は請求においても、相手方当事者の名称を使用してはならない。
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10.	知的財産権
10.1.	 本契約に明示的な定めがない限り、本契約のいかなる規定も、以下に関する知的財産権に係る権利、権限または

利益を付与するものではない。

10.1.1.	 当社が所有又は管理するデジタルフォーマット（当社のウェブサイトおよび当社が所有又は管理する

ドメイン名を含むが、これらに限定されない。）またはその一部を広告主に移転するものではなく、ま

た、当社の知的財産権を使用するいかなるライセンス又は権利を広告主に付与するものでもない。こ

れらの権利はすべて、絶対的かつ排他的に当社に留保されるものとする。

10.1.2.	 いかなるジャーナル、サプリメントおよびデジタルフォーマットに関する一切の権利についても（第

10.1.3条に定める広告主の素材を除く）、当該権利はすべて当社に専属的かつ絶対的に留保されるもの

とする。

10.1.3.	 広告主の素材。当事者は、広告主の素材に係る知的財産権は広告主に帰属することを確認するものと

する。

10.2.	 第4.1条、第10.1条および第10.3条に基づき当社に留保されるライセンスを条件として、当社は、法律の規定に

より当社に帰属するブランデッドコンテンツに関する知的財産権についての権原、ならびにすべての権利および

利益（ただし、ブランデッドコンテンツに含まれる当社ブランドおよび第三者の知的財産を除く）を、ここに広

告主に譲渡するものとする。

10.3.	 広告主は、当社に対し、ブランデッドコンテンツ申込書に定める義務の履行目的において、内部目的において、潜

在顧客、投資家その他第三者へのデモンストレーション目的において、紙媒体、デジタル形式または電子形式を

問わず、広告主の素材およびブランデッドコンテンツを使用、保存（媒体を問わない）、編集、複製、配布、一般

公開するための、無期限、全世界対象、非独占的、ロイヤルティフリー、譲渡不能のライセンスを許諾するもの

とする。

10.4.	 第三者に帰属する素材（画像、グラフ、図表等）が広告主の素材に含まれる場合、広告主は、第10.3 条に定める

のと同じ条件で再使用許諾可能なライセンスを取得し、かつ、第10.3 条のライセンスを当社に許諾できるように

するために、書面による許可を取得する責任を負うものとする。広告主は、広告主の素材を当社に開示する前に、

当該ライセンスおよび許可を取得するものとし、要求があれば、当該ライセンスおよび許可を取得した旨の証拠

を提出するものとする。

11.	支払い
11.1.	 広告主は、ブランデッドコンテンツ申込書に定めるとおり、かつ本第11条に従い、当社と契約され、当社により

作成され、当社に提出され、または当社により承諾されたすべてのブランデッドコンテンツについて、当社に対

して対価を支払うものとする。

11.2.	 ブランデッドコンテンツの料金は、ブランデッドコンテンツ申込書に記載されるか、または当事者間で別途合意

され、もしくは当社から随時書面により広告主に通知されるものとする。すべての料金は付加価値税（VAT）（ま

たは政府当局により課される販売税、物品税、譲渡税その他の租税）を含まないものとし、当該租税は、第5.7.8

条に定める適用される超過料金または管理手数料に加えて、広告主が当社に対して支払うものとする。

11.3.	 当社が書面により別段の合意をした場合または第11.4条に定める場合を除き、当社は、広告主に各金額の支払期

日到来時に請求書を発行するものとし、当該時期は該当するブランデッドコンテンツの初回掲載日後とする。広

告主は、当社がすべての請求書を電子形式で送付する場合があることを承諾するものとする。

11.4.	 第5.7.2 項に定める進行中のブランデッドコンテンツプロジェクトの最長期間を超えた場合、当社はブランデッ

ドコンテンツ申込書に記載された金額の全額ならびに第5.7.8条に定める追加料金の発生の可能性がある場合には

当該追加料金について、広告主に対して請求書を発行するものとする。



springernature.com 12ブランデッドコンテンツ利用規約

11.5.	 広告主は、ブランデッドコンテンツ申込書において当事者間で別途合意されない限り、請求書発行日から30日以

内にすべての請求書を支払うものとする。

11.6.	 広告主は、法令により要求される場合を除き、相殺、反対請求、割引、減額その他いかなる理由によっても控除

することなく、請求額の全額を支払うものとする。当社の履行不備または不履行に起因する反対請求については、

当事者間で協議のうえ合意されなければならない。

11.7.	 広告主が支払うべきすべての金額は、売上税、使用税、源泉税、付加価値税その他これに類する税金、政府手数

料または賦課金を含まないものとする。当該税金の徴収および／または納付は、法令上これを行う義務を負う当

事者の責任とする。適用法に基づき以下のとおりとする。

11.7.1.	 売上税、付加価値税その他これに類する税金が課される場合、広告主は、当該税額に相当する金額を、

元本の支払と同時にかつこれに追加して当社に支払うことにより、当社に対して補填するものとする。

当社は、法令により要求される適切な請求書を広告主に発行するものとする。

11.7.2.	 源泉税その他これに類する税金が課される場合、広告主は、これらの税金を元本から控除することは

できず、当該税額を所轄税務当局に納付するとともに、その納付を証明する適切な書類を当社に提供

するものとする。

11.8.	 当社が有するその他の権利または救済手段を損なうことなく、広告主が支払期日までに支払いを行わない場合、当

社は以下のいずれかの措置を講じることができる。

11.8.1.	 法令に基づき、遅延に対する利息および一時金（定額の遅延手数料）を請求することができるものと

する。当該利息は、広告主が支払遅延に陥った日から、当該延滞金額が実際に支払われる日まで（判

決前後を問わない）、日割りで発生するものとする。

11.8.2.	 全額の支払いが完了するまで、当社が当社出版物に掲載しているすべてのブランデッドコンテンツを

削除すること。

11.9.	 広告主は、（i）書面による支払催告を受けた後、又は（ii）第11.5条に定める支払期日および請求書の受領後14

日以内に支払いを行わない場合には、遅滞に陥るものとする。

11.10.	 広告主は、第12.1条に従ってのみブランデッドコンテンツを解約することができるものとし、これ以外の解約権

は有しない。広告主が第12.1条に従わずにブランデッドコンテンツをキャンセルした場合、当該ブランデッドコ

ンテンツについて、当社に対する支払義務を全額負うことを、広告主はここに確認し、同意するものとする。な

お、本条は、広告主が正当な理由に基づき本契約を解除する権利に影響を及ぼすものではない。

11.11.	 当社は、いつでもブランデッドコンテンツに関する料金を変更し、その改定後の料金を当社ウェブサイトに掲載

する権利を留保するものとする。現行の適用料金については、当社のカスタムメディア部門に対する広告主から

の要請により提供されるものとする。

12.	契約解除および解約
12.1.	 当社がブランデッドコンテンツ申込書を承諾した後は、広告主は、当社（またはそのライターのいずれか）がブ

ランデッドコンテンツの制作を開始する前であり、かついかなる場合においてもブランデッドコンテンツ申込書

に定める当初の納期の9 週間前までに限り、ブランデッドコンテンツを解除し、または広告主の素材もしくはブ

ランデッドコンテンツ申込書を変更することができる。この時点を経過した後は、本第12.1 条に基づくいかなる

解除または変更についても、当社の書面による同意を要するものとする。当該同意が得られない場合、広告主は、

第12.2 条に従って当社に対して支払うべきすべての金額について責任を負うものとする。

12.2.	 本契約に別段の定めがない限り、広告主は、当社が解約通知を受領した場合には、以下の解約料を当社に支払う

ものとする。

12.2.1.	 納期の9週間前以内に解約通知がなされた場合：料金の100％

12.2.2.	 納期の10週間前から12週間前までの間に解約通知がなされた場合：料金の50％
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12.2.3.	 納期の12週間前より前に解約通知がなされた場合：料金の15％

12.3.	 当社は、他の権利または救済手段を何ら損なうことなく、以下のいずれかの場合には、広告主に対して通知する

ことにより、広告主との間のいかなるブランデッドコンテンツ申込書についても即時に解除することができるも

のとする。

12.3.1.	 広告主が当社に対して支払うべき金額を支払わず、当社による督促後、当該督促において設定された

合理的な支払期限が経過してもなお、全額の支払いがなされない場合。

12.3.2.	 広告主が本規約のいずれかに関して重大な違反を行い、当該違反が是正不能である場合、または是正

可能であるにもかかわらず、是正を求める書面による通知を受領してから30日以内に是正されない場

合。

12.3.3.	 広告主が本規約に違反する行為を反復して行い、その行為態様が、本規約を履行する意思または能力

を有していないと合理的に判断される場合。

12.3.4.	 広告主が、当社のビジネスパートナー行動規範に対して重大な違反を行った場合。

12.4.	 他の権利または救済手段を何ら損なうことなく、当事者のいずれも、以下のいずれかの事由が他方当事者に生じ

た場合には、当該他方当事者に対して通知することにより、いかなるブランデッドコンテンツ申込書についても

即時に解除することができるものとする。

12.4.1.	 他方当事者が、支払能力のある合併または再編を目的とする場合を除き、強制的または任意を問わず

清算手続に入った場合。

12.4.2.	 他方当事者が支払不能となった場合。

12.4.3.	 他方当事者が事業を停止し、または停止するおそれがある場合。

12.4.4.	 他方当事者が、債権者との間で和議その他の任意の整理手続を行った場合、管財手続の対象となった

場合、または弁済期にある負債を支払うことができない場合。

12.4.5.	 他方当事者の全部または一部の資産について、担保権者が占有を取得した場合、管財人または管理管財

人が選任された場合、債務を理由としてこれらに類する措置が取られ、または取られるに至った場合。

12.4.6.	 他方当事者に関して、いずれかの法域の法令の下で、前各号と同等の事由が生じた場合。

13.	契約解約の影響
13.1.	 一方当事者が他方当事者に付与した権利およびライセンスは、本契約に別段の明示的な定めがない限り、本契約

の終了または満了時に終了するものとする。

13.2.	 本契約がいかなる理由によって終了または期間満了した場合であっても、当社は、未払いの金額がある場合には、

当該未払金額を広告主に請求するものとする。

13.3.	 本契約が、以下のいずれかの理由により終了した場合、

13.3.1.	 第12.1条に基づき広告主により解除された場合

13.3.2.	 第12.4条に基づき当事者のいずれかにより解除された場合

13.3.3.	 納期前に期間満了した場合

当社は、広告主に対し、第12.2条に基づく適用あるキャンセル料を差し引いた金額の料金を返金するものとする。

ただし、いかなる理由によるかを問わず、当該成果物（ブランデッドコンテンツまたはプロモーションキャンペー

ン）の納期当日またはそれ以降に本契約が終了または期間満了した場合には、返金は行われず、返金義務も発生

しないものとする。

13.4.	 本契約が、第12.3条または第4.1.10条に従って終了した場合、当社は、実際に発生した第三者費用を差し引い

た料金を広告主に返金するものとする。この場合、キャンセル料は適用されないものとする。
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13.5.	 いかなる理由によるかを問わず、本契約が、当該成果物（ブランデッドコンテンツまたはプロモーションキャン

ペーン）の納期当日またはそれ以降に終了または期間満了した場合、当社は、本契約に基づくか否かを問わず、当

該成果物に関して広告主に対してこれ以上の義務を負わないものとする。

13.6.	 本契約の違反（解約日の時点またはそれ以前に存在するもの）に対する損害賠償請求権を含む、本契約の解約（満

了）時に既発生の当事者の権利、救済、義務および責任は、本契約の解約（満了）による影響を受けないものと

する。

13.7.	 本契約の満了または終了時もしくはその後に効力を生じ、または存続することが明示的または黙示的に意図され

ている条項は、本契約の終了または満了後も引き続き完全な効力を有するものとし、これには第8条、第9条、第

10条、第11条、第13条、第14条、第15条、第17条、第19条および第20条が含まれる。

14.	秘密保持
14.1.	 各当事者は、

14.1.1.	 本条第14条に定めるものと同等以上の守秘義務を負うことを条件として、法務顧問、コンサルタント

または財務アドバイザーに対して、必要な範囲においてのみ開示する場合を除き、いかなる秘密情報

も開示しないものとする。

14.1.2.	 他方当事者の秘密情報は、本契約に基づく義務の履行の目的のみに使用するものとし、本契約におい

て合理的に必要な場合を除き、当該秘密情報の重要な部分を複製、複写または文書化してはならない

ものとする。

14.1.3.	 適用法令により妨げられない限り、他方当事者の秘密情報については、要求があった場合にはこれを

返却または廃棄するものとする。

14.1.4.	 本第14条の違反（故意によるか過失によるかを問わない）があった場合には、直ちにその旨を他方当

事者に通知する。

14.2.	 一方当事者の従業員または代理人が秘密情報を開示した場合には、当該当事者が秘密情報を開示したとみなされ、

本契約の違反に対する責任を負うものとする。

14.3.	 本契約のいかなる規定も、以下の場合において一方当事者が秘密情報を開示することを妨げるものではない。

14.3.1.	 当事者が服する管轄権を有する裁判所、審判機関、仲裁人、または政府もしくは規制当局に対して開

示することが求められる範囲において。ただし、この場合、当該当事者は、適用法令により許容され

る範囲で、当該要請について速やかに他方当事者に通知するものとする。

14.3.2.	 当該秘密情報が、現に公知である場合、または受領当事者による本契約の違反によらずして公知となっ

た場合。

14.3.3.	 ド イ ツ 営 業 秘 密 法（「 営 業 秘 密 保 護 法 」（Gesetz zum Schutz von Geschäftsgeheimnissen

（GeschGehG）））第5条に基づき、開示が正当化される場合。

15.	不可抗力
15.1.	 いずれかの当事者が、本契約に基づく義務の履行について、その合理的支配を超える事象、状況または原因であっ

て、その性質上予見することができなかったもの、または予見可能であったとしても回避することができなかっ

たもの（以下「不可抗力事由」という。）により遅延しまたは履行を妨げられた場合には、第15.3.1条に従うこと

を条件として、当該影響を受けた当事者は、当該遅延または不履行について相手方当事者に対して責任を負わず、

また本契約の違反とはならないものとする。この場合、影響を受けた義務の履行期限は、当該当事者が合理的な

努力を尽くして当該義務を履行するために合理的に必要な期間延長されるものとする。

15.2.	 本契約に基づく当社の義務の履行遅延または不履行（第15.1条に記載）が2か月間継続する場合、一方当事者は、

他方当事者に対し責任を負うことなく、他方当事者に通知することにより、本契約を解約することができる。
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15.3.	 不可抗力事由が発生した場合、影響を受ける当事者は、

15.3.1.	 不可抗力事由を防止・回避するために必要な措置を講じ、

15.3.2.	 不可抗力事由の状況下でできる限りの義務を果たし、

15.3.3.	 できる限り速やかに不可抗力事由の影響を克服・軽減するために必要な措置（第三者に起因する問題

の積極的な管理や第三者との連絡交換を含む）を講じ、

15.3.4.	 不可抗力事由を認識した場合には、当該事象が不可抗力事由に該当することを速やかに相手方に通知

し、当該不可抗力事由の詳細および当該不可抗力事由が継続すると合理的に見込まれる期間を併せて

通知し、

15.3.5.	 不可抗力事由が終了したときは、その旨を他方当事者に伝えなければならない。

16.	通知
16.1.	 すべての通知は、英語により書面で行うものとし、手交、第一種郵便（またはこれに相当する方法）、または電子

メール（第16.2条に従うことを条件とする）により、以下の宛先に送付されるものとする。

（広告主の場合）ブランデッドコンテンツ申込書に記載された連絡先で、広告主の登記上の本店宛、

（当社の場合）Group General Counsel（以下の住所）およびブランデッドコンテンツ申込書に記載された連絡先宛、 

または、当事者のいずれかが他方当事者に対して別途通知したその他の者宛とする。

当社の Group General Counsel:

Springer Nature

The Campus

4 Crinan Street

London N1 9XW

16.2.	 電子メールによる通知は、仲裁を含むいかなる法的手続においても、有効な送達とはならないものとする。

16.3.	 以下の方法により送付された通知は、次の時点で送達されたものとみなされる。

a.	 手交の場合：到達時

b.	 第一種郵便（またはこれに相当する方法）の場合：投函日から2営業日後

c.	 電子メールの場合：「配信不能通知」や「不在通知」その他のエラー表示なく送信された時点

17.	保険
17.1.	 各当事者は、本契約の有効期間中および契約終了後1年間にわたり、本契約に関連するリスクについて、合理的な

事業者であれば通常付保することが期待されるあらゆるリスクを補償対象とする保険契約を、信頼性のある保険

会社との間で継続して維持するものとする。

17.2.	 各当事者は、他方当事者から求められた場合には、第17.1条に定める保険が付保されていることを証するものと

して、保険ブローカーの書簡を提出するものとする。

18.	データ保護
18.1.	 当事者は、本契約に関連して、各当事者が、本契約に基づく各自の義務を履行し、ならびにこれに関連して連絡

を行う目的に限り、相手方当事者の従業員、役員または代理人に関する限定的な個人データ（氏名および業務用

メールアドレスなど）を取り扱う場合があることを確認するものとする。

18.2.	 各当事者は、本契約に基づき相手方当事者に開示される個人データに係る従業員、役員または代理人に対して、必

要なすべてのプライバシー通知を提供している、または提供する予定であり、かつ、必要な場合には、必要なす

べての同意を取得している、または取得する予定であることを表明し、保証するものとする。
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18.3.	 各当事者は、本契約に関連して取り扱うすべての個人データについて、以下を遵守するものとする。

18.3.1.	 一 般 デ ー タ 保 護 規 則（EU）2016/679（「GDPR」） お よ び ド イ ツ 連 邦 デ ー タ 保 護 法

（Bundesdatenschutzgesetz（BDSG））を含む、すべての適用されるデータ保護関連法令および規

則を遵守すること。

18.3.2.	 当該個人データは、本契約に基づく自己の義務を履行する目的にのみ利用し、その他の目的には利用

しないこと。

18.3.3.	 当該個人データを、不正または違法な取扱いならびに偶発的な滅失、破壊または毀損から保護するた

めに、適切な技術的および組織的措置を講じること。

18.3.4.	 当該個人データを、収集目的の達成に必要な期間または適用法令により要求される期間を超えて保持

しないこと。

18.3.5.	 個人データを第三国または国際機関に移転する場合には、適用されるデータ保護関連法令を遵守して

行うこと。

18.4.	 各当事者は、本契約に関連して取り扱われる個人データに影響を及ぼす個人データ侵害を認識した場合には、速

やかにその旨を他方当事者に通知するものとする。

19.	雑則
19.1.	 本規約のいずれかの条項が、いかなる理由により、その全部または一部が無効または執行不能と判断された場合で

あっても、これにより、本規約に定めるその他の条項の有効性または執行可能性には影響を及ぼさないものとし、

当該その他の条項は、引き続き完全に効力を有するものとする。

19.2.	 本契約または法令に基づき付与された権利、権限または救済手段を行使しなかったこと、またはその行使が遅延し

たことは、当該権利、権限または救済手段、もしくはその他のいずれかの権利、権限または救済手段の放棄を構

成するものではない。また、これらの権利、権限または救済手段の単独または一部のみの行使が、当該権利、権

限または救済手段、もしくはその他のいずれかの権利、権限または救済手段の将来における行使を妨げるもので

はない。

19.3.	 本契約に基づくいかなる権利の放棄も、書面によってなされた場合にのみ有効とし、当該放棄は、その放棄が宛

てられた当事者および当該放棄が付与された特定の状況にのみ適用されるものとする。

19.4.	 いかなる第三者も、本規約に基づき、当社に対して権利を行使することはできないものとする。

19.5.	 本規約（第19.10条に従い随時変更されるものを含む）および合意されたブランデッドコンテンツ申込書は、そ

の主題に関する広告主および当社間の完全な合意を構成するものとし、当事者のいずれかがこれまでに行ったす

べての事前の理解、合意、約束およびその他の意思表示に優先し、これらに代わるものとする。

19.6.	 本契約は、広告主個人（当事者）に専属するものとする。広告主は、当社の事前の書面による承諾（当社は自己

の完全な裁量によりこれを拒否することができる）なくして、本契約に基づく自己の権利または義務、もしくは

それらに関する利益の全部または一部を、譲渡、移転、再委託、担保権の設定、または信託の対象とすることは

できないものとする。

19.7.	 当社は、広告主の事前の同意を得ることなく、本契約に基づく自己の義務の全部または一部を第三者に再委託す

ることができるものとする。ただし、この場合であっても、当社は、当該再委託先の行為および不作為のすべて

について、広告主に対して完全な責任を負うものとする。

19.8.	 当社は、広告主の同意を得ることなく、本契約に基づく自己の権利の全部または一部を、当社グループのいずれか

の会社に譲渡することができるものとする。当該譲受人が当社グループの構成員でなくなる前に、当該譲受人は、

譲り受けたすべての権利を当社または当社グループの他の構成員に再譲渡するものとする。

19.9.	 当社は、常に、本契約に基づく自己の義務の全部または一部を、当社グループのいずれかの会社を通じて履行し、

または自己の権利の全部または一部を行使することができるものとする。
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19.10.	 当社は、以下の事項について、オンライン上で更新内容を公表し、または広告主に提供することにより、随時こ

れらを変更することができるものとする。

19.10.1.	 本規約

19.10.2.	 当社のポリシーおよびガイドライン（当社のビジネスパートナー行動規範および当社のブランデッド

コンテンツガイドラインを含むが、これらに限られない）

19.10.3.	 ブランデッドコンテンツに関する料金

これらの変更は、更新内容が公表された後に開始されるすべてのブランデッドコンテンツ申込書に適用されるもの

とする。広告主は、ブランデッドコンテンツ申込書を提出する前にオンライン上の最新内容を確認するものとし、

当該申込書を提出することにより、これらの更新内容に拘束されることに同意したものとみなされる。

19.11.	 本契約は、当事者間において、パートナーシップ、ジョイントベンチャー、代理関係、雇用関係または受託者関

係を構成、成立または黙示するものではない。広告主は、当社を代理していかなる義務を負担し、または契約を

締結する権限も有しないものとし、また、そのような権限を有する旨を表明してはならないものとする。

19.12.	 広告主は、当社から要請があった場合には速やかに、本契約に関連して当社が負う法令上またはその他の義務を

遵守するために合理的に必要とされる一切の書類、支援または情報を当社に提供するものとする。

19.13.	 本規約のいかなる変更または追加も、当社が書面により同意しない限り効力を有しないものとする。広告主が追

加的または代替的な条件を課そうとした場合、当該条件は無効および／または執行不能とする。

19.14.	 本規約の規定とブランデッドコンテンツ申込書の規定との間に矛盾または不一致がある場合には、第9.2条、第

9.3条および第10.1条を除き、ブランデッドコンテンツ申込書の規定が優先して適用されるものとする。なお、

前記各条項は、ブランデッドコンテンツ申込書の規定に優先して適用されるものとする。

19.15.	 当事者は、本規約に基づく各自の義務を履行するにあたり、常に、自己の活動に適用されるすべての関連法令、条

例および規制を遵守するものとする。これには、特に以下を含む（随時改正されるものを含む）。

19.15.1.	 贈賄、腐敗行為、不適切な贈与および支払の禁止に関するすべての適用法

19.15.2.	 広告主に関しては、当社のビジネスパートナー行動規範

19.15.3.	 当社に関しては、以下にて現在公開されている当社の行動規範 

www.springernature.com/codeofconduct-EN;

20.	準拠法および裁判管轄
20.1.	 本規約は、抵触法の規定を考慮することなく、ドイツ連邦共和国の法令に準拠し、これに従って解釈されるものと

する。本契約において定義されていない用語については、EU法を含むドイツ連邦共和国の法令上、当該用語に対応

するドイツ語用語が有する意味を有するものとする。

20.2.	 広告主および当社は、本規約に起因または関連して生じるあらゆる紛争について、ハイデルベルクの裁判所が専

属的管轄権を有することを確認し、これに同意するものとし、当該紛争のすべてを同裁判所の管轄に付するもの

とする。

20.3.	 第20.2条にかかわらず、当社の単独の利益のため、かつ適用される法域において許容される範囲において、当社

は、当該事案の実体に関する訴訟を、以下の裁判所に提起し、または執行する権利を留保するものとする。

i.	 広告主の居住国の裁判所、または

ii.	 広告主の事業または職業の過程において本契約が締結された場合には、本契約が締結された事業所の所在国の

裁判所、または

iii.	（当該国と異なる場合には）広告主の主たる事業所の所在国の裁判所。

https://www.springernature.com/codeofconduct-EN

